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FORMULARZ OFERTOWY

W nawigzaniu do ogtoszenia o wszczeciu postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego na:
.Przygotowanie i realizacia kampanii promocyjno-informacyjnej poswieconej  promocji
gospodarczej wojewddztwa podkarpackiego” — opublikowanego w Dzienniku Urzedowym Unii
Europejskiej w dniu 23.03.2018 r.; 2018/S 058-128246 przedktadamy naszg oferte:

1. Cena:
1.1. Oferujemy wykonanie zamdwienia, o ktorym to zamowieniu jest mowa w Specyfikacji
Istotnych Warunkdéw Zamodwienia (SIWZ) — znak sprawy: OR-1V.272.2.8.2018 za cene,

AN R A

Stownie (cena brutto oferty):

PowyZsza cena zawiera obowigzujacy podatek od towaréw i ustug VAT
Cena brana pod uwage przy ocenie ofert

1.2. Oswiadczenia dotyczagce sposobu obliczenia/ ustalenia ceny oferty:

1.2.1. Cena oferty zawiera wszelkie koszty zwigzane z realizacjg zamdwienia.

1.2.2. Cena oferty zostata przez nas ustalona z uwzglednieniem wszystkich warunkdéw, o ktérych
mowa W zafgczniku nr Z2 oraz Z4 do SIWZ dotyczacych realizacji wyzej wskazanego
zamowienia, jak rowniez z uwzglednieniem innych prac — nie uwzglednionych w tych
zafgcznikach — ktore sg konieczne do wykonania przedmiotowego zamdwienia.

1.3.1. Integralng czesc¢ oferty stanowig opracowania/dokumenty:

1) Jednolity europejski dokument zamoéwienia (JEDZ) - stanowigcy zatgcznik nr 1A do
SIWZ

2) formularz ofertowy

3) dokument potwierdzajacy wniesienie wadium

4) dokumenty potwierdzajgce uprawnienia 0sob podpisujgcych oferte Wykonawcy do
dziatania w jego imieniu

5) charakterystyka grup docelowych kampanii*

6) opis gtdwnych zatozen kampanii, kluczowych komunikatow*
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7) koncepcja zaangazowania — interakcji odbiorcéw kampanii*
8) opis komunikacji kampanii wraz z harmonogramem dziatan, zawierajgcy wyraznie
wyodrebnione nastepujgce czesci:
8.1. koncepcja trzech telewizyjnych spotow reklamowych*
8.2. koncepcja kampanii reklamowej w rozgtosniach radiowych
8.3. koncepcja charakterystycznych elementéw graficznych kampanii (np. fotografii)
dla poszczegdlnych inteligentnych specjalizacji regionu i innych jego kluczowych
zasobdéw lub aktywnosci*
8.4 koncepcja testimoniali*
8.5 koncepcja zaangazowania tworcow tresci rozpowszechnianych w mediach
spotecznosciowych
8.6 koncepcja 3-miesiecznej kampanii prasowej
8.7 koncepcja dziatan public relations*
8.8 koncepcja dziatan reklamowych (sponsorowanych) w Internecie
8.9 koncepcja kampanii reklamowej realizowanych w kinach
8.10  koncepcja wizualng kampanii billboardowej wigcznie z liczbg i
rekomendowanymi lokalizacjami wszystkich billboard*
8.11  koncepcja dwdch linii gadzetowych*
8.12  koncepcja wydarzenia inaugurujgcego*
8.13  koncepcja innych dziatan promocyjnych*
9) media plan kampanii

* Opracowania/dokumenty okreslone w ppkt. 5-7 oraz 8.1, 8.3-8.4, 8.7, 8.10-8.13
stanowiag podstawe do oceny oferty w kryterium ,Strategia kampanii”. Zaleca sie

przedtozenie powyzszych dokumentow chronologicznie, podpisanych
i ponumerowanych.

1.3.2. Deklaracja Wykonawcy w zakresie Zasiegu kampanii.

1) Zasieg dziatain sponsorowanych na portalach spotecznosciowych (YouTube i inne
VIAEO) = o *(podac liczbe odston)

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dziatan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych nie
moze by¢ mniejszy niz 50.000 wyswietlen w czasie realizacji zamowienia.
2) Zasieg dziatan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych (FB oraz Instagram

liczone facznie) - ...ccoveveeeeeeeee *(podac liczbe odston)

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dziatan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych nie
moze by¢ mniejszy niz 0,5 min wyswietlen w czasie realizacji zamowienia.

3) Zasieg dziatan prowadzonych wsrdd autorow - twdrcow tresci —
...................... *(podac liczbe autoréw)

Zamawiajacy zastrzega, ze liczba autoréow - tworcow tresci rozpowszechnianych w mediach
spotecznosciowych nie moze by¢ mniejsza niz 16 w czasie realizacji zamowienia.

4) Liczba odston banneréw reklamowych na stronach biznesowych i turystycznych -
........................................... *(podac liczbe odston)

Zamawiajacy zastrzega, ze liczba odston bannerow reklamowych na stronach biznesowych i
turystycznych nie moze by¢ mniejsza niz 600.000 odston w czasie realizacji
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5) Zasieg dziatan w Internecie realizowanych w ramach dziatan Google AdWords oraz
remarketingOwych — ... * (podac liczbe odston)

Zamawiajqcy zastrzega, ze zasieg dziatan w internecie realizowanych w ramach dziatan Google
AdWords nie moze by¢ mniejszy niz 15.000 odston strony www w czasie realizacji zamodwienia.

6) Zasieg dziatan w radio - ................... *(podac liczbe wyemitowanych spotéw
reklamowych)

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dzialan w radio nie moze by¢ mniejszy niz 480
wyemitowanych spotéw reklamowych w radio w czasie realizacji zamodwienia

7) Zasieg dziatan w prasie - .........cccccceeeuenennn. *(podac liczbe wydrukowanych reklam
lub/i artykutdw sponsorowanych)

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dzialan w prasie nie moze by¢ mniejszy niz 40
wydrukowanych reklam/artykulow sponsorowanych w prasie w czasie realizacji zamowienia

8) Zasieg kampanii bilbordowej - ..........cccccvenenen. *(podac liczbe bilbordow)

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg kampanii bilbordowej nie moze by¢ mniejszy niz 60
bilbordéw wykorzystywanych przez Wykonawce w czasie realizacji zamoéwienia

9) Zasieg kina - .......... *(podac liczbe kin, w ktorych emitowany bedzie spot
reklamowy)

Zamawiajacy zastrzega, ze liczba kin w ktérych emitowany bedzie spot reklamowy nie moze
by¢ mniejsza niz 8 w czasie realizacji zamowienia

* Dane okreslone w ppkt. 1-9 stanowig podstawe do oceny oferty w kryterium ,Zasieg
kampanii”

1.3.3. Deklaracja Wykonawcy w zakresie Kompetencji zespotu.
1) Koordynatorem zespotu bedzie ...........cccooveiiiniieiiiiieee e (podac imie i nazwisko)

2) Koordynator zespotu, o ktorym mowa w pkt. 1 posiada doswiadczenie przy nalezytym
wykonaniu ........... (™) projekt(éw)/realizacji w postaci zaprojektowania i realizacji kampanii
informacyjno-promocyjnej o zasiegu krajowym lub/i miedzynarodowym, z wykorzystaniem réznych
narzedzi oraz form promocji, o wartosci co najmniej 1,0 min zt brutto (kazdy).

A Whpisac liczbe 1, 2, 3,4 lub 5 - Dane okreslone w ppkt. 2 stanowig podstawe do oceny
oferty w kryterium ,Kompetencje zespotu”

2. Oswiadczenia:

2.3.  Oswiadczam, ze uwazam sie za zwigzanego niniejszg ofertg przez czas wskazany w SIWZ.

2.4. Oswiadczam, iz zapoznatem sie z postanowieniami SIWZ i nie wnosze do nich zastrzezen
oraz uznaje sie za zwigzanego okreslonymi w niej zasadami postepowania.

2.5. Oswiadczam, ze zawarte w SIWZ istotne postanowienia umowy (zatacznik nr 4 do SIWZ)
zostaty przez nas zaakceptowane i zobowigzujemy sie w przypadku wyboru naszej oferty
do zawarcia umowy na tych warunkach — w miejscu i terminie wyznaczonym przez
Zamawiajgcego.

2.6. Oswiadczam, ze zataczone do oferty dokumenty opisujg stan faktyczny i prawny aktualny
na dzien otwarcia ofert.
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2.7. Oswiadczamy, ze oferowany przez nas sprzet odpowiada minimalnym parametrom
okreslonym przez zamawiajgcego.

3. Zalaczniki:
Integralng czeS¢ niniejszej oferty stanowig nizej wymienione zatgczniki:

[parafka(i) i imienna(e) pieczatka(i) (lub czytelny/e podpis/y) osoby(osob) uprawnionej(ych)
do sktadania oswiadczeri woli w zakresie praw i obowigzkow
majatkowych wykonawcy (konsorcjumy spotki cywilnej)
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